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FCA-Aufsichtsratsvorsitzender Peter Bircks

nDer Verein verschafft
der Region geldwerte Vorteile«
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Der 57-jdhrige gebiirtige Oberbayer Peter Bircks ist dem FC Augsburg seit vielen Jahrzehnten verbunden.

Nach der Prasidentschaft von 1990 bis 1996, in der er den Verein entschuldet und zur Bayernliga-Meister-

schaft gefiihrt hat (Trainer war damals ein gewisser Armin Veh), sitzt Bircks seit dem Jahr 2000 im Auf-

sichtsrat des Vereins. Die BSW sprach mit dem selbststandigen Unternehmensberater und Versicherungs-

makler, der in Augsburg und Miinchen die Secuwert GmbH als geschaftsfiihrender Gesellschafter leitet.

Was sind Ihre Aufgaben als Aufsichts-
ratsvorsitzender des FC Augsburg?

M Bircks: Ich stehe dem fiinfképfigen Auf-
sichtsrat vor, reprisentiere somit das vom
Verein eingesetzte Aufsichtsorgan, priife mit
dem Aufsichtsrat zusammen die Ausgaben,
den Jahresetat und die Vertrdge der Fiih-
rungsmannschaft. Personalentscheidungen
auf dieser Ebene werden auf kurzem Wege
zwischen Prdsident Seinsch, Manager Rettig

und mir getroffen. Das hat sich im Tagesge-
schift so ergeben, da in den vergangeren
Jahren zwischen Walther Seinsch und mir
ein starkes personliches Vertrauensverhaltnis
entstanden ist.

Wie sieht die wirtschaftliche Seite des
FuBballvereins FC Augsburg aus?

@ Mit rund 15 Festangestellten und etwa
700 Leuten, die pro Spieltag fiir uns arbeiten,
betrachte ich den Verein als mittelstdn-

dischen Betrieb. Wir zahlen immerhin auch
einen siebenstelligen Betrag an Steuern pro
Jahr und setzen einen Etat von 17 Mio. Euro
pro Jahr ein.

Wie beurteilen Sie die Bedeutung des Ver-
eins fiir die Stadt Augsburg und die Region?
@ Der Verein verschafft der Stadt und der
Region neben einem hoheren Bekanntheits-
grad auch geldwerte Vorteile: Pro Spieltag,
und das ist wihrend der Saison alle zwei

Sportstatte als Potenzial

Am 26.7.09 wurde das neue Stadion mit dem Namen »Impuls-Arenac offiziell eingeweiht. Eigentiimer der Sportstatte, in der der FC Augsburg in die
erste Bundesliga aufsteigen mochte, ist die FC Augsburg Arena Besitz- und Betriebs GmbH, an der auch die Stadt Augsburg beteiligt ist. Die Baukosten
fiir das Stadion liegen bei 45 Mio. Euro, hinzu kommen 7,1 Mio. Euro fiir Parkpldtze und Vorzone. Investorengelder von rund 25 Mio. flossen in den Bau
der Arena, hinzu kommen 9,2 Mio. Euro von Stadt und Freistaat. 15 Mio. Euro trégt der FC Augsburg, die durch Biirgschaften der Stadt Augsburg und
der Investoren in einer Gesamthohe von 15 Mio. Euro abgesichert sind.
Der FC Augsburg firmiert auch als Bauherr des Stadions, das als reines FuBballstadion die Richtlinien des DFB und der Uefa erfiillt. Geplant wurde es
von dem Biiro Bernhard & Kégl Architekten in Augsburg im Auftrag der HBM Stadien- und Sportstattenbau GmbH, Diisseldorf, dem Generaliibernehmer
des Baus. Generalunternehmer fiir die AuBenanlagen war die Firma Richard Schulz Tiefbau GmbH & Co. KG aus Neuburg.

So wie das Stadion heute aussieht, hat es Platz fiir
liber 30.000 Zuschauer, in einem zweiten Bauab-
schnitt kdnnte es sogar auf liber 50.000 Platze erwei-
tert werden. Der neue Business-Club bietet Raum fiir
1.700 Géste und eine Logenbewirtung fiir die Besu-
cher. Sowohl das Catering in diesem Bereich als auch
die Getrankeversorgung der Sportfans wurden von

einheimischen Firmen tibernommen. |dk|

Ein Traum wird wahr:

Am 26.7.09 wurde die neue Heim-
statte des FC Augsburg eroffnet.
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Wochen, reisen ca. 20.000 Menschen nach
Augsburg. Berechnungen haben ergeben,
dass jeder Besucher durchschnittlich etwa
43 Euro in der Stadt ausgibt. Und dann gibt
es natiirlich noch die Sogwirkung auf Fiih-
rungskrifte, die gerne in einer Stadt arbeiten,
die iiber einen Bundesligaverein verfiigt.
Nicht zuletzt werden wir durch die Frauen-
FuBball-WM 2011 weltweit fiir die Stadt
werben: In Japan, China und den USA wer-
den die Menschen vor jedem Spiel einen
Trailer iiber die Stadt Augsburg im Fernse-
hen sehen. Das ist nur moglich durch den
FCA und seine neue »Impuls-Arenac.
Welche Ziele hat der Verein fiir die ndch-
sten Jahre?

@ Die sportliche Leitung plant mittelfristig
den Aufstieg in die 1. Bundesliga - ich ma-
che da keinen Druck, denn auch die
2. Bundesliga ist fiir den FCA keine Selbst-
verstiandlichkeit. Mein groBtes Ziel ist es,
dass es dem Verein finanziell gut geht, denn
das habe ich auch schon anders erlebt.

Mit welchen Partnern haben Sie sich ver-
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biindet, um als Verein erfolgreich zu sein?

[ Die Liste der Kooperationen ist lang und
reicht von den Sportvereinen in Gersthofen,
Haunstetten, NeusdB und Kaufbeuren, mit
denen wir im Jugendbereich zusammenar-
beiten, iiber die Kooperationsschulen wie das
Paul-Klee-Gymnasium, die Heinrich von

Buz-Realschule, die Volksschule Gersthofen
und die beruflichen Schulen NeusiB, die
Agentur Sportfive, die unser Marketing
macht, unseren Caterer LEW bis zur IHK und
dem Marketingclub, bei denen wir fiir un-
seren Verein werben. Nicht zu vergessen ist
hierbei unser Supporters Club, die Dachorga-
nisation unserer Fanclubs, die fiir uns als
Verein eminent wichtig sind. Fiir neue Part-
ner sind wir dabei immer offen.

Und wie sieht es mit den heimischen Un-
ternehmen aus?

@ Partner wie Segmiiller, Sortimo, LEW,
Stadtwerke, Humbaur, Stadtsparkasse, Rie-
gele, impuls und unser Hauptsponsor SC24.
com, um nur einige zu nennen, beweisen,
wie sehr sich die Region mit dem FCA iden-
tifiziert. Wir haben auch beim Stadionbau
und den mit dem Betrieb der Arena beauf-
tragten Firmen darauf geachtet, dass hei-
mische Unternehmen zum Zug kommen -
hier muss man allerdings als ordentlicher
Kaufmann stets auch den finanziellen As-
pekt im Auge behalten. [dk|




